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Estrutura da Prova
As provas de leitura são baseadas em textos de
divulgação científica, ou seja, materiais escritos

cujo objetivo principal é tornar o conhecimento científico
acessível e compreensível para um

público que não é especialista no assunto.

O exame é composto por 2 (dois) textos na língua
estrangeira, sendo que um tem as perguntas em

português e o outro tem as perguntas no idioma que
está sendo testado.

Geralmente são cerca de 10 perguntas que podem focar,
mas não limitado a, os seguintes aspectos:

01.  Vocabulário

Essas perguntas pedem para você identificar o
significado de uma palavra ou frase no

contexto em que ela aparece. O desafio não é
saber o significado literal, mas sim como a

palavra se encaixa na frase. Por exemplo, a pergunta
pode ser: "Qual é o sinônimo da palavra

'xxxx' no parágrafo 3?" ou "O que a expressão
'yyyyyyy' significa no contexto da frase?".
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02. Inferência

As perguntas de inferência exigem que você "leia
nas entrelinhas". A resposta não está

explicitamente no texto, mas você pode deduzir a
informação a partir das evidências e pistas

fornecidas. Geralmente, as perguntas usam frases
como "O que pode ser inferido do

parágrafo 2?" ou "Com base no texto, qual é a
provável causa de...?"

03. Informações Factuais
Essas são as perguntas mais diretas, onde a
resposta está explícita no texto. Você precisa

encontrar uma informação específica, como datas,
nomes, locais ou eventos. As perguntas

normalmente começam com "De acordo com o
texto, quando...?" ou "Segundo o autor, qual

é o principal motivo para...?"
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04. Objetivo Retórico
Essas perguntas avaliam o motivo pelo qual o
autor incluiu uma frase, um parágrafo ou uma

informação específica. Você precisa identificar a
função dessa parte do texto. A intenção do

autor pode ser dar um exemplo, apresentar uma
causa, comparar duas coisas, refutar um

argumento, entre outras. As perguntas podem ser:
"Qual é o objetivo do autor ao mencionar

o exemplo X?" ou "Por que o autor incluiu o
parágrafo Y?"

05. Compreensão Geral
Essas perguntas focam na ideia principal do texto.

Você não precisa se atentar a detalhes,
mas sim à mensagem geral ou ao tema central. As

perguntas mais comuns são: "Qual é a
ideia principal do texto?" ou "Qual título

melhor resume o texto?"
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06. Referência

As perguntas de referência pedem para você
identificar a que um pronome ou um

substantivo está se referindo. Essa é uma
habilidade crucial para manter a coesão e

coerência na leitura. A pergunta seria algo como:
"No parágrafo 4, a que o pronome 'zzz' se

refere?"

07. Posicionamento do Autor

Essas perguntas avaliam sua capacidade de
entender a perspectiva, o tom, a opinião ou a

atitude do autor em relação ao tópico. O autor
pode ter um tom crítico, neutro, otimista,

pessimista, entre outros. As perguntas costumam
ser: "Qual é a atitude do autor em relação
a...?" ou "O autor parece estar a favor ou

contra...?"
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08. Pergunta sobre
Determinada Parte do Texto

Essa categoria é bem ampla e se sobrepõe a
outras. Geralmente, a pergunta direciona você a
uma parte específica do texto, como "De acordo

com o parágrafo 3, qual foi o resultado
de...?". Ela é similar às perguntas de informações

factuais, mas pode envolver uma
combinação de encontrar a informação e entender

o contexto em que ela está.
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Estratégias de Leitura para

As provas de leitura do CEL utilizam textos de
divulgação científica, cujo objetivo é tornar o

conhecimento acessível e compreensível para o
público em geral.

O texto abaixo, extraído do Jornal da Unicamp, é
um excelente exemplo do gênero que você

encontrará nas provas de proficiência em alemão,
espanhol, francês, inglês e italiano.

Para se preparar, procure ler mais textos desse
tipo no idioma da sua prova. Uma ótima dica é
visitar os sites de universidades, que costumam

publicar artigos informativos sobre suas
pesquisas.

Provas de Proficiência
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A materialidade digital se expande a olhos vistos neste
início do século XXI. Um espaço livre no qual o marketing
digital surfa por temas (e produtos) diversos. A questão
ambiental não poderia escapar dessa apropriação porque,
diante da sua importância e urgência, esse assunto
consegue capturar o tempo e a atenção das pessoas. Como
a venda publicitária está atrelada aos dados do
consumidor e à forma como usa seu tempo, o marketing
digital cria estratégias para organizá-los e se apropriar dos
discursos ambientais, de modo a acelerar a circulação de
mercadorias. Tendo essa trama em mente, o jornalista
Enrico Cândido Pereira da Silva identificou dois discursos
inconciliáveis, o da perspectiva da extinção dos recursos
naturais e o do imaginário  brasileiro de natureza
abundante e sem fim – finito versus infinito.
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https://jornal.unicamp.br/edicao/717/publicidade-captura-o-discurso-ambiental/
novembro de 2014

Leia o texto a seguir e, depois, explore as estratégias
de leitura sugeridas.

https://jornal.unicamp.br/edicao/717/publicidade-captura-o-discurso-ambiental/
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Estratégias

1. Identificar Fatos e Opiniões

Fato: algo verificável e objetivo (“A materialidade
digital se expande neste início do século XXI”).

Opinião: envolve julgamento ou interpretação
(“esse assunto consegue capturar o tempo e a
atenção das pessoas”).

2. Localizar a Ideia Principal do Parágrafo

Normalmente está na primeira ou última frase.

Estratégia: procure verbos de avaliação
(consegue, deveria, importante) ou termos
subjetivos.

Estratégia: pergunte-se: “Se eu tivesse que
resumir este parágrafo em uma frase, qual
seria?”

Exemplo no texto: a ideia central é que o
marketing digital se apropria da questão ambiental
para fortalecer estratégias de consumo.



11

3. Ler com base em blocos de sentido
(meaningful chunks)

Não traduza palavra por palavra; identifique
expressões.

“surfa por temas diversos” = explora diferentes
assuntos.

“acelerar a circulação de mercadorias” = aumentar
as vendas.

4. Reconhecer a frase-tópico

A frase-tópico apresenta o assunto central.

Estratégia: sublinhe expressões que carregam
significado completo, em vez de focar em
palavras isoladas.

Estratégia: geralmente é a primeira frase;
pergunte: “O que este parágrafo quer discutir a
partir daqui?”

No texto: “A materialidade digital se expande a olhos
vistos neste início do século XXI.”
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5. Identificar as frases que corroboram a
ideia principal

São as frases que explicam, exemplificam ou
detalham a frase de tópico.

Estratégia: destaque as frases que trazem
explicações ou causas/consequências.

Exemplo: “Como a venda publicitária está atrelada
aos dados do consumidor...” sustenta a ideia de
apropriação do marketing digital.

A prova de proficiência tem como objetivo avaliar
sua capacidade de compreensão de textos em
língua estrangeira. As estratégias sugeridas acima
não devem ser aplicadas apenas durante a
realização do exame; idealmente, devem integrar
sua rotina de leitura de textos técnicos e artigos
científicos. Assim, além de recorrer a materiais de
divulgação científica como preparação para a
prova, procure também aplicar essas estratégias
nas leituras vinculadas à sua pesquisa de pós-
graduação.
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Para praticar as estratégias, estude as
questões abaixo:

Qual das frases apresenta a ideia central que orienta o
parágrafo?

a) “A materialidade digital se expande a olhos vistos neste
início do século XXI.”
b) “Como a venda publicitária está atrelada aos dados do
consumidor...”
c) “Esse assunto consegue capturar o tempo e a atenção
das pessoas.”
d) “Tendo essa trama em mente, o jornalista Enrico Cândido

Pereira da Silva...”

Resposta: a

1. Frase-tópico

Classifique a afirmação: “Esse assunto consegue capturar
o tempo e a atenção das pessoas.”

a) Fato
b) Opinião

Resposta: b

2. Fato ou Opinião
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O que significa o bloco “acelerar a circulação de
mercadorias” no contexto?

a) Aumentar o transporte físico de produtos.
b) Intensificar a venda de bens de consumo.
c) Melhorar a logística de distribuição.
d) Criar novas mercadorias digitais.

Resposta: b

3. Bloco de significado

Qual é a melhor reformulação em uma frase?

a) O marketing digital depende de dados do consumidor.
b) O marketing digital utiliza o discurso ambiental para criar
estratégias de venda.
c) A questão ambiental é um tema urgente.
d) O jornalista identificou discursos inconciliáveis na
sociedade brasileira.

Resposta: b

4. Ideia principal do parágrafo
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Quais frases corroboram a ideia principal?

a) “A materialidade digital se expande a olhos vistos neste
início do século XXI.”
b) “Como a venda publicitária está atrelada aos dados do
consumidor...”
c) “Esse assunto consegue capturar o tempo e a atenção
das pessoas.”
d) “Tendo essa trama em mente, o jornalista Enrico Cândido
Pereira da Silva...”

Resposta: b e c

5. Frases de apoio
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Exercício para prática de
leitura

Leia novamente o texto que utilizamos anteriormente
e responda às questões.

A materialidade digital se expande a olhos vistos neste
início do século XXI. Um espaço livre no qual o marketing
digital surfa por temas (e produtos) diversos. A questão
ambiental não poderia escapar dessa apropriação porque,
diante da sua importância e urgência, esse assunto
consegue capturar o tempo e a atenção das pessoas. Como
a venda publicitária está atrelada aos dados do
consumidor e à forma como usa seu tempo, o marketing
digital cria estratégias para organizá-los e se apropriar dos
discursos ambientais, de modo a acelerar a circulação de
mercadorias. Tendo essa trama em mente, o jornalista
Enrico Cândido Pereira da Silva identificou dois discursos
inconciliáveis, o da perspectiva da extinção dos recursos
naturais e o do imaginário  brasileiro de natureza
abundante e sem fim – finito versus infinito.

https://jornal.unicamp.br/edicao/717/publicidade-captura-o-discurso-ambiental/
novembro de 2014

https://jornal.unicamp.br/edicao/717/publicidade-captura-o-discurso-ambiental/
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a) Maior conscientização ambiental entre os consumidores.

b) Redução da circulação de mercadorias.

c) Transformação da causa ambiental em ferramenta de

consumo.

d) Valorização da natureza como recurso infinito.

1. Pergunta com raciocínio crítico

O que pode ser uma consequência negativa da
apropriação do discurso ambiental pelo marketing
digital, segundo a lógica apresentada no texto?

a) Há consenso entre sociedade e mercado sobre os limites

dos recursos naturais.

b) O imaginário social contradiz a realidade da escassez

ambiental.

c) O marketing digital rejeita a ideia de abundância da

natureza.

d) A perspectiva da extinção dos recursos naturais é

predominante no Brasil.

2. Pergunta com inferência

Ao mencionar os discursos “finito versus infinito”, o
autor sugere que:
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a) Neutralidade diante da estratégia comercial.

b) Crítica à apropriação de um tema urgente para fins de

consumo.

c) Apoio ao uso da pauta ambiental como ferramenta de

publicidade.

d) Indiferença quanto ao impacto dessa prática na

sociedade.

3. Pergunta sobre o posicionamento do
autor

Qual é a posição implícita do autor em relação ao
uso do discurso ambiental pelo marketing
digital?

a) Dominar o debate público sobre ecologia.

b) Usar a pauta ambiental como estratégia de mercado.

c) Defender a preservação dos recursos naturais.

d) Rejeitar a importância do tema ambiental.

4. Pergunta de vocabulário

No contexto do texto, o termo “apropriar-se dos
discursos ambientais” significa:
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a) A oposição entre os discursos do finito e do infinito.

b) A importância e urgência da questão ambiental.

c) A forma como o marketing digital organiza dados e se

apropria de discursos ambientais.

d) A expansão da materialidade digital no século XXI.

5. Pergunta de referentes

No trecho “Tendo essa trama em mente, o jornalista
Enrico Cândido Pereira da Silva identificou dois
discursos inconciliáveis”, a expressão “essa trama”
refere-se a:

a) O jornalismo brasileiro combate o marketing digital com

discursos ambientais.

b) O marketing digital se apropria da questão ambiental

para fins comerciais, revelando contradições no imaginário

social.

c) A expansão da materialidade digital garante maior

consciência ecológica.

d) O Brasil reconhece unanimemente a finitude dos

recursos naturais.

6. Pergunta de compreensão geral

Qual é a ideia central do parágrafo?
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Gabarito
1)  C
Explicação: A alternativa c é correta porque o texto
mostra que o marketing digital se apropria de discursos
ambientais para acelerar o consumo, transformando a
pauta ecológica em estratégia de venda. Não se trata de
reduzir vendas ou conscientizar genuinamente.

2) B
Explicação: A alternativa b é correta porque, por
inferência, percebe-se que o “imaginário de abundância
infinita” contradiz a realidade da escassez, revelando um
conflito de visões dentro do discurso ambiental.

3) B
Explicação: A alternativa b é correta porque o autor
evidencia que o marketing digital utiliza a questão
ambiental para acelerar o consumo, sugerindo uma
crítica implícita a essa apropriação.

4) B
Explicação: A alternativa b é correta porque, dentro do
contexto, “apropriar-se” não significa defender ou
rejeitar, mas usar os discursos ambientais para atingir
fins mercadológicos.



6) B
Explicação: A alternativa b é correta porque o parágrafo
mostra como o marketing digital utiliza a questão
ambiental como estratégia de consumo, destacando o
conflito entre a visão de abundância infinita e a
percepção da escassez.

Gabarito
5) C
Explicação: A alternativa c é correta porque “essa
trama” retoma a ideia anterior sobre como o marketing
digital organiza dados do consumidor e se apropria dos
discursos ambientais para acelerar o consumo.

Desejamos boa
sorte na prova!

Coordenação de Extensão
2025-2027


